BUENOS AIRES

Desafio:

Air France deseaba promover su marcay su 6
Running App entre los participantes de los

21k y 42k, durante el fin de semana deportivo en mci
Buenos Aires. Argentina

Soluciones:

MCI Argentina cre0, desarrold y produjo la experiencia para los
corredores, desde lo creativo hasta su operacion. El objetivo
fue mostrarle a los participantes que Air France puede llevarlos
a las mejores maratones del mundo, generando proximidad
con la marca.

Durante la carrera los corredores pasaron por debajo del arco
de Air France mientras un equipo de promotores involucraba a
los espectadores con materiales de merchandising como
carteles para alentar a los corredores.

Resultados:
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12.000 participantes Redes sociales
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indirecta Presencia de marca en
la arena y en la Expo



