
Más que sólo aceite
Los Seminarios Industriales de Castrol representan una oportunidad 

para reforzar el posicionamiento de una marca que no vende sólo un 

lubricante, sino que ofrece “ingeniería líquida.”

DESAFÍO

AXION energy comenzó la representación de la línea de lubricantes Castrol

hacia fines de 2018 y dentro de ese contexto necesitaba generar espacios de

encuentros con clientes actuales y potenciales, y referentes de diferentes

industrias donde la lubricación es uno de los pilares fundamentales en el

proceso productivo, con el objetivo de afianzar su posicionamiento de marca.

SOLUCIÓN

Generamos dos seminarios B2B en el interior del país, uno en Salta y otro en

Neuquén, donde participó en cada uno de ellos un centenar de referentes de

empresas de las industrias minera, petroquímica y petrolera, entre otras. De

cada seminario participaron hasta 8 oradores, profesionales con más de 20

años de experiencia en la industria, abordando temas específicos que ayuden

a los profesionales del mantenimiento, la operación y la confiabilidad a

mejorar la toma de decisiones respecto a la gestión de la lubricación y su

relación con la gestión de activos en las empresas de las que forman parte.

Asimismo, generamos un entorno de alto impacto con más de 5 pantallas

LED para comunicar desde lo visual la potencia y alcance de la marca Castrol

y su herencia.

RESULTADOS

200
A s i s ten tes .

V íncu los m ás  

es t rech os  con  

p ro fes i o na l es .LOCACIÓN

Hotel Tower, Neuquén. Hotel Alejandro I, Salta.

SERVICIOS

Convocatoria, técnica, coordinación integral.

PROYECTO

Seminarios Castrol Industrial B2B

AUDIENCIA

Profesionales de la industria.

8
Dise r tan t es ,  reconoc i do s  

p ro fes i o na l es  con  m ás  de  

20  años  de  t rayec t o r i a  en  

i ndus t r i as .

Inc rem en t o  de  l a  

expe r i e nc i a  de  m arca .

Horas  de  capac i t ac i ó n .16

Find out more: www.mci-group.com/contact

http://www.mci-group.com/contact

